
P
ouvoir suivre au plus près les tem-
pératures des véhicules frigorifiques 
est souvent un casse-tête pour les 

transporteurs de produits frais. En effet, 
un problème dans la chaîne du froid peut 
s’avérer dramatique. Afin d’avoir un suivi 
précis des températures, la société Pomona 
TerreAzur, spécialisée dans la distribution de 
fruits, légumes et de produits de la mer en 
Aquitaine, a choisi la solution Mastercold de 
Masternaut. Le transporteur livre en effet ses 
aliments à des centaines d’établissements 
de restauration collective et commerciale 

Grâce à la solution Mastercold de Masternaut, le distributeur  
de produit frais peut suivre en temps réel la température  
de ses véhicules. 

Pomona TerreAzur confie à 
Masternaut le contrôle de  
sa flotte frigorifique

et les marchandises doivent impérativement 
être conservées à une température de 2° 
à 6° centigrades. Dans un récent article 
paru dans Supply Chain Magazine*, Alain 
Loustalot, Directeur technique et logistique 
de Pomona TerreAzur, expliquait la raison 
du choix de Mastercold : « L’objectif était de 
pouvoir informer nos destinataires de l’heure 
d’arrivée d’un véhicule, et en cas de litige, de 
pouvoir fournir une courbe de température 
en temps réel. Après une phase de test du 
produit sur deux camions, en été 2008, nous 
avons été séduits par la facilité d’accès aux 

données, depuis un PC connecté à Internet. 
En dix minutes, nous identifions d’un coup 
d’œil les camions rentrés à l’entreprise et 
ceux qui sont encore sur la route ». 

Mastercold se compose de deux éléments : 
un système embarqué qui permet d’enre-
gistrer et de remonter les températures 
ainsi qu’un portail Web permettant aux 
professionnels de suivre les températures 
des véhicules, de générer des alertes en 
cas d’anomalie et d’analyser les rapports 
numériques et graphiques. Enfin, le plus 
de Mastercold est de pouvoir se coupler 
à l’offre de géolocalisation de Masternaut 
ce qui permet de gérer au mieux les flottes 
de véhicules.
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